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Abstract:

This paper begins with the introduction of postcolonial theory, and then points out the major translation

strategies directed by it. Finally, this paper also predicates the tendency of translation as the culture globalization

progresses.
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Commencant par la présentation de la théorie post-coloniale, I’article présent indique la stratégie de

traduction éclairée par cette théorie et prévoit la tendance de la traduction dans le contexte de la mondialisation

culturelle.
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